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						Deel



Welk advertentiekanaal kiest u?
Contentmarketing wordt door bedrijven ingezet om relevante en waardevolle content te verspreiden voor uw doelgroep. De beoogde doelgroep is niet altijd binnen ieder zijn bereik. Om deze content bij een groter deel van uw doelgroep onder de aandacht te brengen, kunt u er voor kiezen om te adverteren op online kanalen. De afgelopen jaren zijn er steeds meer advertentiemogelijkheden bijgekomen. Welk advertentiekanaal past het beste bij uw organisatie en doelgroep? Deze whitepaper behandeld twee voor B2B-organisatie geschikte advertentiekanalen, namelijk: Google Adwords en LinkedIn. We beschrijven de voor- en nadelen en gaan de advertentiekanalen vergelijken.
Waarom kiezen voor de mogelijkheid van adverteren?
Advertenties geven de mogelijkheid om in te spelen op de informatiebehoefte van uw klant. Want niet elke potentiële klant bevindt zich op sociale media, bekijkt uw website of is een ontvanger van uw nieuwsbrief. Alleen welk advertentiekanaal is het beste om te gebruiken binnen de mogelijkheden die er zijn? Elk kanaal heeft zijn eigen voor- en nadelen. De ene is meer geschikt voor een zakelijke doelgroep en de ander is meer geschikt voor consumenten. Google Adwords en LinkedIn zijn advertentiekanalen die vooral zeer geschikt zijn voor B2B-organisaties.
Advertentiekanalen vergelijken aan de hand van voor- en nadelen
Hieronder zetten we een aantal voor- en nadelen van het advertentiekanaal Google Adwords op een rij:
Voordelen:
	Google is de grootste en meest gebruikte zoekmachine
	Snelle resultaten ten opzichte van organische resultaten

Nadelen: 
	Het systeem van Google Adwords is niet makkelijk, zeker niet voor een leek
	Een hoge positie kan maar van korte duur zijn

Hieronder een aantal voor- en nadelen van het advertentiekanaal LinkedIn op een rij:
Voordelen:
	LinkedIn is een zakelijk kanaal
	Specifieke targeting

Nadelen: 
	Conversies kunnen niet worden gemeten
	De doelgroep is al snel té klein

Waarom zou u kiezen voor Google Adwords of LinkedIn?
Uiteraard hebben beide advertentiekanalen hun specifieke voor- en nadelen. Hoe kunt u hier nu het beste een keuze in maken? Lees in deze whitepaper meer over de verschillen, hoe u deze keuze kan maken en andere voor- en nadelen over beide kanalen.
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We use cookies to optimize our website and our service.
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Altijd actief							





The technical storage or access is strictly necessary for the legitimate purpose of enabling the use of a specific service explicitly requested by the subscriber or user, or for the sole purpose of carrying out the transmission of a communication over an electronic communications network.
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De technische opslag of toegang is noodzakelijk voor het legitieme doel voorkeuren op te slaan die niet door de abonnee of gebruiker zijn aangevraagd.
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The technical storage or access that is used exclusively for statistical purposes.
De technische opslag of toegang die uitsluitend wordt gebruikt voor anonieme statistische doeleinden. Zonder dagvaarding, vrijwillige naleving door uw Internet Service Provider, of aanvullende gegevens van een derde partij, kan informatie die alleen voor dit doel wordt opgeslagen of opgehaald gewoonlijk niet worden gebruikt om je te identificeren.
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The technical storage or access is required to create user profiles to send advertising, or to track the user on a website or across several websites for similar marketing purposes.
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